como uma retorica contraria a liberdade interior dos
potenciais compradores mediante o recurso franco
as técnicas persuasivas mais eficazes. Como servigo
de informacia comercial é muito conveniente e util.
Mas até gue pomio < sticamente licito condicionar a
liberdade 2i5e2 como meio para lucrar, embora ofe-
recendo produtos & servicos necessarios?” ',

Para agusies gue n3o conseguem participar desse
culto materiaieia regulado pelas trocas econdmicas,
resta 0 despreno < 2 =xclusdo social proveniente da im-
possibilidace &= participacio na valoragdo identitdria de
um dado greme. A sociedade de consumo, caracterizada
por seu sectaremo excludente, ndo aceita a presenca dos
individuos “=sutados como economicamente invidveis.

PERSUASAO DO BEM?

Na estrusurs capialista em vigor seria tecnicamente
impossive! pemsarmos na delimitagio da atividade pu-
blicitaria zpemas 20 2to de divulgagdo pura e objetiva dos
produtos. se= guaisguer outros floreios discursivos e ima-
géticos visamdo o encantamento do consumidor. A publici-
dade e suz exs=msio propagandistica, para se sustentarem
comercialmense necessitam da existéncia desse suporte
ret6rico = sspetacular com o qual os produtos sdo adorna-
dos. Por comseguinte, trata-se de uma faldcia ideoldgica o
discurso d= defesa da publicidade que apregoa a ideologia
segundo = gl 2 propaganda nao “obriga” o consumidor a
adquirir o pradiuto alardeado. O proprio fato de a publici-
dade revestir os produtos propagandeados com qualidades
inexistentes. visando conquistar a adesdo do consumidor,
retrata o sew falseamento dessa relagio. Os objetos pos-
suem apenas gualidades funcionais, técnicas, nada mais
do que isso gualguer outro acréscimo ¢ apenas projecio
psicologica o proprio consumidor, que deposita extrema
confianca nz capacidade “soteriologica” do produto em lhe
proporcionar um satisfatorio estado de gozo a partir da
seducdo publicitaria original que promete tais benesses ao
usudrio. Portanto, a manutencdo da vida vazia do indivi-
duo alienado de si na sociedade capitalista é potencializada
pelo sistema publicitdrio, brago comercialista dos meios de
comunicacio. Obviamente, ndo hd uma coergao concreta
exigindo o ato de consumo, mas existe a coergdo simbélica
que requer do individuo sua participagdo econdmica nessa
l6gica comercial, para que ele possa assim ser aceito nos pa-
droes sociais de comportamento.

SBLAZQUEZ. Etica e meios de comunicagdo, p. 604.

A infinidade de marcas e tipos de produtos contribuiu ainda mais
para a exacerbagdo do consumo. Hd que se pensar em publicidade
ndo apenas como um ato de divulgagao objetivo

Em linhas gerais, a proposta desse texto ndo con-
sistiu em demonizar a atividade publicitaria, mas
proporcionar uma andlise critica sobre os seus efeitos
existenciais e comportamentais nos individuos, pro-
movendo assim um razodvel esclarecimento sobre as
suas técnicas comunicativas de persuasio. Ifilo
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A ILUSAO DO CONSUMIDOR

CONSCIENTE E LIVRE

remos, nesse encarte, analisar a evolugio da so-
ciedade de consumo, que se inicia, sobretudo,
nos anos de 1950-1960 nos paises de indus-
trializagdo avangada, com o crescente aumento
2o consumo de bens culturais e materiais, chamados
“Sens de consumo durdveis”. Veremos que hd uma
sspecie de superevolugio dessa tendéncia, com uma
tmamsposicdo da légica do consumo para o ambito
Zas relagbes humanas, ou seja, as préprias relagoes
imserpessoais também aparecem mercantilizadas.
Ainda nos anos 50, com o despontar da socieda-
de de consumo, Herbert Marcuse dirige seus estu-

Autores: Ricardo José B. Silva e Francisco P. Gretter

dos em Filosofia para as obras de Freud, que amplia
a andlise marxista dos conceitos de alienagio ¢ ideo-
logia ao utilizar a Psicanilise como um instrumento
de “critica da ideologia”. E ¢ justo neste contexto que
surge o movimento da contracultura, em que virias
filosofias se inserem e se manifestam, ndo apenas
teoricamente, mas nas ruas, na musica, no teatro, na
Politica. Contudo, parece que mesmo essas manifes-
tagoes criticas a sociedade de consumo foram todas
transformadas em mercadoria de consumo répido e
fécil na sociedade da informagio: excesso de infor-
magoes e caréncia de conhecimento.

8 [osé B. Silva € graduado, mestre e doutor em Psicologia pela USP, professor universitirio ¢ psicoterapeuta (usp.ricardo@yahoo.com.br)
Foumeco P. Greter ¢ licenciado em Filosofia, mestre em Filosofia ¢ Histéria da Educagao - FEUSP; membro da Diretoria da Associagio dos Professores de Filosofia e Filsofos

& B de Sio Paulo (APROFFESP). www.aproffesp.blogspot.com, fgretter@yahoo.com.br
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ETAPAI:
MARCUSE E A PARALISIA DA

CRITICA NA SOCIEDADE

ATIVIDADEI:
NASOCIEDADE
ADMINISTRADA

Qualquer
do consumo ¢ da
nos conduz obrigatoriamente as re-
flexdes sobre o dismo e i critica
marcuseana da Cultura, sobretudo
ao tema de uma sociedade que de-
senvolveu novas formas de controle
sobre as liberdades = as consciéncias.

Marcuse aponta que a civilizagio
ocidental desenvolvida seria totalitd-
ria, nfo por estar submetida a uma
politica terro da sociedade, mas
por sua coordenacio técnico-eco-
némica que manipula necessidades,
impedindo qualguer possibilidade de
reagdo. As necessidades criadas por
esta sociedade unidimensional sio
falsas por serem superimpostas por
interesses particulares. E por mais
que tais necessidades se tenham tor-
nado préprias do individuo, elas as-
sim mesmo 1 podem ser conside-
radas verdadeiras porgue ndo provém
de uma consciéncia auténoma. Tanto
a produgiio qu a satisfacdo de tais
necessidades sio rutos de forgas ex-
ternas sobre as quais o individuo nio
tem qualquer controle, e por isso sio
repressivas, por serem falsas neces-
sidades. O individuo pensa e sente
aquilo que lhe ¢ imposto pensando
estar agindo de forma autéonoma,
mas o resultado disso é a miséria
como prego da satisfacdo, é a “eufo-
ria na infelicidade”™. Se o individuo
consegue ser feliz nesta sociedade é
porque estd obliterada a consciéncia
de sua prépria miséria.

Na sociedade totalmente admi-
nistrada, até mesmo a liberdade pode
se converter em dominagdo, porque
(diferente do que pensa o filésofo

Q

DE CONSUMO

Segundo Marcuse, a sociedade tem uma coordenago técnica e econdmica que impede

qualquer reagdo i suposta “necessidade” de consumo

Gilles Lipovetsky), ndo é o nimero
de escolhas aberto ao individuo o que
determina o grau de liberdade. Nio
¢ a quantidade das escolhas que es-
tabelece a autonomia do individuo;
isso apenas testemunha a eficicia
dos controles, afinal, como bem nota
Marcuse, a elei¢io livre dos senho-
res ndo abole a existéncia nem dos
senhores e nem dos escravos. A livre
escolha entre uma ampla variedade
de mercadorias postas a disposicio
de consumidores incapazes de pensar
estas escolhas — bem como incapazes
de notar que na realidade nio existe,
efetivamente, qualquer escolha — ndo
significa “liberdade” se tais servigos
existem para sustentar a alienagio.
Contudo, se o sujeito consegue
ser feliz mesmo em meio A miséria
do cotidiano (e depois de ter sucum-

bido ao consenso integral, fruto da
unidimensionalizagio do pensa-
mento e também da realidade), se
ele consegue manter sua “euforia
na infelicidade” é porque, diferente
de antes — quando a miséria do real
era capaz de desmentir a ideologia
que pregava a ideia panglossiana de
que este era mesmo “o melhor dos
mundos possiveis” — hoje, e desde
o po6s-guerra, a realidade material
deixou de ser insuportivel para a
maioria da populacio.

O filésofo Sergio Paulo Roua-
net, em comentirio sobre as obras de
Marcuse, introduz adequadamente o
problema ao notar que no pés-guerra
a situagdo se inverte diminuindo a
tensio entre realidade e ideologia.
A realidade nio teria mais a fung¢io
de negar a ideologia apontando-a
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como falsa. A melhoria das condi-
¢Oes materiais passou a apresentar
a prépria realidade como utopia ji
realizada, impossibilitando a tarefa
de desmitificagdo. Porque se antes a
realidade era aliada da razio critica
na desmistificagio das pretensées de
veracidade da ideologia, hoje ela a
confirma. A consciéncia estaria sen-
do fustigada agora por dois lados:
pela ideologia e pela prépria reali-
dade. E quando a razdo critica apela
para o “teste da realidade”, esta s6
faz confirmar a ideologia. Assim, a
“consciéncia infeliz” converte-se em
satisfacdo na infelicidade.

E aquilo que a produgio e a dis-
tribui¢do em massa reivindicam, afir-
ma Marcuse, é o individuo inteiro,
o que inclui seu espago privado, sua
consciéncia. Nio existe mais “liberda-
de interior”, em que o homem possa
ser “ele mesmo” quando o individuo
se apresenta totalmente identificado
com sua sociedade e com as mercado-

rias que nela habitam como espec-
tros. Em termos propriamente freu-
dianos (no sentido de transposigio
do exterior para o interior), ele nio
mais introjeta essa sociedade, porque
a prépria nogio de introjegio postu-
la a existéncia de um mundo interno
por vezes antagonico ao mundo exte-
rior. Sendo assim, ele apenas a imita,
identifica-se com ela.

A sociedade totalmente admi-
nistrada, diferente daquela do ca-
pitalismo liberal, nio rouba mais
somente a forga de trabalho dos
seres humanos e seus anos de vida.
Nio Thes obriga mais a viver na mi-
séria como antes. Hoje a estratégia
de controle ¢ muito mais sutil e por
isso mesmo definitiva: aniquila-se a
consciéncia e a capacidade de reagio
nio mais pela insuficiéncia mate-
rial, mas pela superabundincia. A
identificagio dos individuos com a
sua sociedade e a satisfa¢iio que eles
encontram em sua prépria serviddo

ndo é uma ilusdo, ela é absolutamen-
te real, constituindo uma etapa ainda
mais avancgada de alienagdo. Sendo as-
sim, afirma Marcuse, hd apenas “uma
dimensio”, presente em todas as partes
e que toma todas as formas.

Contudo, como se pode notar,
Marcuse nio se deixa enganar por essa
fusio da ideologia com a realidade.
Isso nio significa, afirma ele, o “im
da ideologia”, e sim o seu contririo: a
sociedade industrial avangada ¢ ainda
mais ideoldgica que sua predecessora.
O que acontece é que a ideologia reside
agora no préprio processo produtivo.
Ao doutrinar e manipular, os produ-
tos promoveriam uma falsa conscién-
cia que seria imune a sua prépria fal-
sidade, € ao se tornarem acessiveis a
um crescente nimero de pessoas, a
doutrinagio portada por esses produ-
tos deixariam de ser “publicidade” e se
converteriam em um “estilo de vida”.
Nasceria, assim, um tnico padrio de
pensamento e comportamento.

ETAPA II: A INFLUENCIA

DO PENSAMENTO DE FREUD

Sigmund Freud, o pai da Psi-
candlise, a quem Marcuse recorre
sistematicamente, desconsiderava a
possibilidade de que a prépria rea-
lidade poderia estar oferecendo as
consciéncias um contetido que em
si mesmo seria falso. O pensamen-
o freudiano, embora pessimista,
nio admite qualquer utopia porque
entende como naturais todas as exi-
géncias do “principio de realidade”
(de certa forma, o mundo, o existen-
te) sem criticar a realidade mesma,
tal como se nos apresenta, como um
produto da histéria e que, portanto,
poderia ser de outra forma. Marcu-
se, entretanto, nio sucumbe a tama-
nha ingenuidade. Ele aponta que
a patologia do existente acaba por
sustar totalmente a possibilidade de

38 « filosofia cenciagvida

qualquer teste de realidade, porque
quando confrontado com a reali-
dade pervertida dos sistemas de
opressdo, o sujeito acaba por ade-

Marcuse usa bases freudianas em seus estudos, mas discorda sobre o “principio da

quar-se ao existente reconciliando-se
com a dominagio e identificando-se
com o agressor. A realidade com a
qual o sujeito precisa ser confrontado

realidade”, postulado por Freud como exigéncias naturais
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nesta cultura ndo seria, portanto,
aquela da realidade exterior, e sim
ao real que a esta subjaz dissimulado.

Marcuse aponta ainda que, em-
bora o “principio de realidade” exija
em um grau considerdvel, o contro-
le repressivo sobre os instintos, as
instituigées historicas do principio de
realidade que atuam sob os interes-
ses de dominacio introduzem con-
troles adicionais acima do indispen-
sdvel para o bem da civilizacdo. A
esse controle adicional Marcuse da
o nome de mais-repressdo. A critica
marcuseana submete o principio da
realidade a0 mundo sécio-histérico.
Para Marcuse, na sociedade admi-
nistrada, o “principio de realidade”
toma a forma histérica predominan-
te do “principio de desempenho”,
que aponta para o fato de que nesta
sociedade a estratificacdo se dd de
acordo com os desempenhos econ6-
micos de seus membros.

Diferente de antes, a dominagio
nio se dd mais pela repressio dos im-
pulsos cegos do Id (o reservatério das
pulsdes, em termos freudianos), mas
por sua liberacio. Marcuse supde
que a sociedade administrada opera
com uma nova forma de dominagio
exercida através da abundancia capaz
de gerar gratificacoes imediatas, por-
tanto, dessublimadas.

Aquilo que a principio pareceria
ser positivo, na realidade nio é. Essa
“maior liberdade” oferecida pela so-
ciedade administrada nao represen-
ta um maior desenvolvimento das
necessidades instintivas dos seres
humanos, e sim uma maior contra-
¢do. Por isso, Marcuse se refere a ela
como uma “dessublimacdo institu-
cionalizada” ou “repressiva”. A civili-
zagio industrial aumenta a liberdade
sexual (tornando-a “um valor mar-
cante e um fator de costumes”), mas
20 mesmo tempo mantém o controle
sobre o corpo como instrumento de
trabalho. O corpo passa a ter per-
missdo para mostrar-se — mas como
parte do processo de “deserotizacio”
—enquanto o sexo ¢ integrado no tra-
balho para que sua satisfacio possa
ser mais bem controlada.

E o mais assustador é que essa
mobilizagio da libido pela socie-
dade administrada é agraddvel aos
individuos administrados, gerando
submissdo consentida. A sociedade
industrial, ao afirmar-se na esfera
instintiva, cria um tipo de satisfagio
que gera niio liberdade, mas submis-
sio. Em Freud, o conceito de “subli-
magdo” aponta para uma “elevagio”
que podemos até mesmo entender
em termos morais (trata-se de uma
forma socialmente valorizada de

transformar ou excluir certas ten-
déncias sexuais), em outros termos,
a sublimagdo consiste em uma des-
sexualizagio da pulsio sexual, que
deverd buscar assim objetos substi-
tutivos para sua satisfagio. Quando
Marcuse inverte o termo, passan-
do a falar de “dessublimagio”, estd
querendo dizer que esta sociedade
autoriza o sujeito a buscar formas
ndo sublimadas, mais imediatas de
satisfacdo, a0 mesmo tempo em que
fornece as ocasides para a satisfagio

A satisfagdo na sociedade industrial ndo
2 “« b C. ]

gera liberdade, mas “sublimagao”, um

conceito explicado por Freud
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imediata. Em contraste com a des-
sublimacdo ajustada, a verdadeira
sublimagio preservava no individuo
a consciéncia da renlncia repres-
siva que 2 sociedade lhe impunha,
fazendo com que este mobilizasse
sua energia para a liberagdo de seu
estado de opressdo. Por isso é que,
mais que toda sublimagio seja
2 pelo poder da Cultura, a
omsciéncia infeliz desse poder ji
abre caminho através da alienagdo”.
A satisfacdo agora permitida ndo
sumenta, reduz a agio do principio
do prazer porque por mais que ele
nio seia negado pela realidade, mas
por cla mobilizado, o prazer assim
austado gera submissdo, ji que di-
minui o raio de a¢do da consciéncia,
formada exatamente pelas barreiras
22 realidade a satisfagdo pulsional.
Como se vé, é possivel sermos fe-
Lzes. como consumidores, em nossa
peopria infelicidade. Neste sentido,
2 sociedade avancada de consumo
mio s6 promete o “paraiso”, como a
% ‘udaico-cristd, mas possibilita a
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A fehcndadc tranda pelo consumo nao € virtuosa e eudalmonna ¢ portanto, ¢ efémera

sua “fruicdo” imediata, aqui e agora.
E evidente que tal felicidade nio é o
mesmo que a exdaimonia proposta por

SUGESTAO DE EXERCICIO I: REFLETINDO SOBRE O TEXTO

1 Qual o significado de homem
waidimensional dado por Herbert
Marcuse?

2 De que forma poderemos exercer a
sossa liberdade numa sociedade total-
mente administrada em que o nimero
¢ escolhas oferecido ao consumidor
o a0 eleitor ndo garante, em si mes-
mo, o exercicio efetivo dessa liber-
dade? (Por ex.: como posso escolher
Ivremente um produto, como um
creme dental ou um sabdo em pé, se
ado conhego o que diferencia a enorme
variedade oferecida? Devo acreditar na
propaganda, nas mensagens ¢ cores das
embalagens, as vezes tio caras quanto
os produtos?). De que forma a ideologia,
hoje, mantém a “euforia na felicidade”,
impedindo-nos de ter consciéncia da
ilusdo a que nos submetem o mundo
fashion do consumo, seja na esfera das
passarelas das elites, seja na dos camelds
das pragas publicas?
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3) Por que a sociedade industrial
avangada, na concepgio de Marcu-
se, ¢ ainda mais ideolégica do que a
sua predecessora?

4) Comente as seguintes frases do texto:

a) “E o mais assustador ¢ que essa mobi-
lizagdo da libido pela sociedade adminis-
trada ¢ agradivel aos individuos adminis-
trados, gerando submissdo consentida”;

Aristételes, baseada no exercicio da
Sendo assim, é possi-

virtude (virrus).
vel ser um consumidor virtuoso?

b) “Como se vé, é possivel sermos fe-

lizes, como consumidores, em nossa
il

propria infelicidade”.

Para ilustrar e motivar o deba-
te, assista com os alunos ao video
de vinte minutos que se encontra
disponivel na internet (YouTube): 4
histéria das coisas.
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SUGESTAO DE EXERCICIO 11: “ADAO E EVA”, O “MITO DE PROMETEU” E O CASTIGO
DOS DEUSES.. NEM TANTO, NEM TANTO!

Texto 1: Tanto na tradigio
judaico-cristi como na Mitologia
Grega os homens foram castigados
por Deus ou pelos deuses devido a
sua auddcia, curiosidade e ambigdo
desmedida. As divindades deixa-
ram claro que os homens tinham
seus limites e que avangi-los pode-
ria trazer consequéncias terriveis.

No livro biblico do Génesis,
Adao e Eva foram castigados com
trabalhos pesados, dores, doengas

e a morte. E se Abel procurou apa-
ziguar a ira divina com oferendas
(tentativa de suborno?) de sua rica
colheita, logo apareceu o invejoso
Caim para matd-lo. Afinal, por que
o irmdo tivera uma bela safra en-
quanto ele nio? Por que alguns po-
dem usufruir do bom e do melhor
enquanto muitos recebem migalhas
ou passam fome? Que Deus justo é
este? Estava estabelecida a compe-
ti¢do de mercado entre os homens!

E para compensar os “bons”
foi-lhes prometida a devolugio
do “Paraiso”, mas somente no
outro mundo. Neste mundo, os
prazeres da carne ¢ dos sentidos
sempre sdo interrompidos pelo
inferno das dividas dos cartdes
de crédito e dos altissimos juros
bancdrios, principalmente no
Brasil! Afinal, hda uma lenda de
que o “Jardim do Eden” era aqui.
Ficaram as serpentes.

Texto 2: No Mito de Prome-
teu, os homens que haviam sido
condenados desde o seu nasci-
mento aos tormentos ¢ ao traba-
lho penoso e ndo tinham, para
nutrir-se, sendo frutas cruas e
carnes sangrentas, resolveram, na
figura do Titd Prometeu, enganar
os deuses e “aproximando-se das
forjas abrasadoras de Hefestos,

roubou uma centelha que fundia os
metais. A humanidade, desde entio,
conheceu com o fogo a felicidade de
viver melhor, de comer um alimento
menos selvagem, de aquecer-se, de
receber a luz. Mas, esquecendo-se
de seus deveres e julgando-se iguais
aos deuses, os homens foram puni-
dos por Zeus, que mandou Hefestos
amarrar Prometeu num alto roche-

do escarpado, onde todos os dias
uma dguia ia devorar seu figado
imortal, que se regenerava duran-
te a noite”.

Mas, como ninguém ¢ de ferro,
o castigo que deveria durar mil anos
foi abreviado por Zeus para apenas
trinta, perdoou Prometeu ¢ permi-
tiu que fosse introduzido entre os
bem-aventurados'.

Por meio da leitura dessas duas
narrativas bem-humoradas, procure
debater com os alunos as situagées em
que o consumo exacerbado de mercado-
rias pode levar as pessoas e sociedades a
situages em que as consequéncias sio
prejudiciais aos individuos, as comuni-
dades e ao meio ambiente. Se o consumo

pode nos trazer a sensagio de ‘paraiso’,
é também certo que o consumismo paa’e
nos levar para o “inferno”. Se os bens de
consumo nos trazem mais conforto e bem-
-estar, o seu mau uso ou abuso também
nos trazem o vazio, a mercantilizagdo da
vida, as doengas (obesidade, dependéncia
quimica... depressio).

Obs.: Utilize o texto do artigo
como referencial tedrico para os traba-
lhos e debates.

Versio de M. Meunier, A legenda dourada,
Sao Paulo, Ibrasa, 1961, p. 80-81. IN: ARA-
NHA, M. L. A.,, MARTINS, M. H. P. Fi-
losofando: introdugdo 2 filosofia. Sio Paulo:
Moderna, 1986.
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ETAPA III:

INTERDISCIPLLINARIDADE

“Eu, Etiqueta”

Em minha calga estd grudado um nome
Que nio é meu de batismo ou cartério,
Um nome... estranho.

Meu blusio traz lembrete de bebida
Que jamais pus na boca, nesta vida,

Em minha camiseta, a marca de cigarro
Que nio fumo, até hoje nido fumei.
Minhas meias falam de produto

Que nunca experimentei (...)

(...) meu isso, meu aquilo,

Desde a cabega ao bico dos sapatos,

Sdo mensagens,

Letras falantes,

Gritos visuais,

Ordens de uso, abuso, reincidéncia,
Costume, hibito, preméncia,
Indispensabilidade,

E fazem de mim homem-antincio itinerante,
Escravo da matéria anunciada.

Estou, estou na moda.

E doce estar na moda, ainda que a moda
Seja negar a minha identidade,
Trocé-la por mil, agambarcando

Todas as marcas registradas,

Todos os logotipos de mercado.

Com que inocéncia demito-me de ser

SUGESTAO DE EXERCICIO I

Ap6s a leitura com a classe (em circulo) da poesia acima
do grande poeta mineiro Carlos Drummond de Andra-
de, peca para cada aluno escolher um verso e comenté-lo.

Obs.: o professor deverd antes comentar e explicar os
termos que podem ser desconhecidos dos alunos, con-
textualizando-os.

Consumo x consumismo: pega aos alunos para que tra-
gam para andlise e exposi¢do, no colégio, propagandas
que incentivam um consumo consciente e racional e ou-
tras que apelam para o consumismo. Fazer cartazes com
as explicagGes e justificacdes do porqué da diferenga.

Relacionar a mensagem da poesia com o conceito de rei-

ficagio (coisifica¢do) da andlise marxista da sociedade de
consumo.
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Eu que antes era e me sabia

T4o diverso de outros, tio mim-mesmo.
Ser pensante, sentinte e soliddrio

Com outros seres diversos e conscientes
De sua humana, invencivel condigio.
Agora sou anuncio (...)

(..) Para anunciar, para vender

Em bares festas praias pérgulas piscina,
E bem a vista exibo esta etiqueta (...)
(..) Onde terei jogado fora

Meu gosto e capacidade de escolher? (...)
Hoje sou costurado, sou tecido,

Sou gravado de forma universal,

Saio da estamparia, nio de casa,

Da vitrine me tiram, recolocam,
Objeto pulsante, mas objeto

Que se oferece como signo de outros
Objetivos estéticos, tarifados.

Por me ostentar assim, tdo orgulhoso
De ser nio eu, mas artigo industrial,
Pego que meu nome retifiquem.

Ja ndo me convém o titulo de homem.
Meu novo nome é coisa.

Eu sou a coisa, coisamente.

(ANDRADE, Carlos Drummond. Corpo. 10.
Ed. Rio de Janeiro: Record, 1987.)
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